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Bio-Sojabohnen(inkl. Kuchen):
Marktentwicklung nach Herkunftslandemn

(Wirtschaftjahr Juli — Juni, Menge in 1.000 t}

S0jabohnen kamen 201314 zuS4 % aus dem Austand :
China und Rumanisn sind dis bedeutandsten Listarantsn China 42 %!

Déa Nachfrags in Deutschiand stelgt bel zunshmeandsr Tisrhattung

40 ohne Angabe
38 38 Frankreich
35 m USA
: m Kasachsan
7.3 7.3 = Argentinien
m Litawen
Slow akei
m Kroaben
m Tschechien
n iz sins
m Kanada
m Jsterreich
B Ungarn
m [slien
n Indiien
m Brasilien
m RumaEnien
m China

i
0/11 201112 201213 201314 | Deutschiand

Quelle: AMI-Hochreshmung 20T Basks der Befragung von Handelsumemenmen  sowle der Auswering von Mekdungen
TUr deischen  AulenfEndeksi=tEIK

200810 20

31 imporiangenol won Blo-Produden In Dewtschiand  © AMI 2015
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Produkte McCafé Familien Karriere Ober uns Restaurants Q

NEU.DERMCB.

MIT 100% BIO-BEEF.

——

nach
Ec,.ﬁku-wmidf‘"' N

i —

IN DEUTSCHLAND S——

Zeit fur Veranderungen! Nachdem wir 1971 den Burger in Deutschland gesellschaftsfahig
gemacht haben, folgt 2015 der nachste Meilenstein: der erste Burger mit 100% Bio-Beef bei
McDonald's fiir alle. Was das im Klartext bedeutet? Natiirlich, dass Bio-Fleisch endlich da landet,
wo es hingehort: in aller Munde. Bio-Beef bei McDonald's kommt fur viele zwar unerwartet. Aber
genau das bedeutet fur viele eine kleine Revolution.

“Die Bio-Kennzeichnung bezieht sich ausachlieBlich auf das Rindfleisch und nicht auf den gesamten Burger.
© 2015 McDonald's. Sclange der Vorrat reichr.
In allen teilnehmenden Restauranta. In Frithstiickareatauranta ab 10-30 Uhr (sonn- und feiertaga ab 11:30 Uhr).
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offensive

FUR LANDWIRTE =

T L

FUR VERARBEITER ~

Hier ist mein Markt.

™

ONLINE-SELBSTTEST FUR
LANDWIRTE

Eine Einschatzung zur
Betriebssituation gibt der Selbsttest

Erfahren Sie mehr...

BETRIEBSCHECK FOR
LANDWIRTE

Ein Angebot der bio-offensive ist der
kostenlose Betriebs-Check fur
konventionelle Landwirte.

Erfahren Sie mehr...

. SOURCING-

LEUCHTTURMPROJEKTE
UND BERATUNG

Praojekte zu Verarbeiter/Handler-
Erzeuger-Kooperation

MARKTPARTNER

BERATUNGSPARTNER

PRESSE ~ DOWNLOADS

BERATUNGSPARTNER IN

~ IHRER NAHE

Wir arbeiten eng mit etablierten

. Beratungsorganisationen des

okolegischen Landbaus zusammen.

Erfahren Sie mehr...

~ SO FUNKTIONIERT BIO

Beim Umgang mit der Matur und vor
allem dem Boden sind viele
Gesichtspunkte zu beachten, wie eine
ausgewogene Fruchtfolge.

Erfahren Sie mehr...

INFORMATIONEN FOR
MARKTPARTNER

Sie handelt mit okologischen
Produkten und suchen neue regionale
Lieferanten?

Erfahren Sie mehr...

FORDERER
N

/|
rentenbank

Das Projekt bio-offensive wird
unterstutzt aus Fordermitteln der
Landwirtschaftlichen Rentenbank.

www. rentenbank de

AKTUELLES

SEMINARE

30.08.2015 (Sonntag)
ANGEBOT VON 29

UMSTELLERTAGEN -
DEUTSCHLANDWEIT

Was sind Umstellertage?
Umstellungsinteressierte Landwirte
werden dadurch angesprochen und
motiviert, indem sie die Gelegenheit
erhalten, die Praxis des Okolandbaus
auf einem Betrieb zu erfahren und zu
erleben. Dieser unmittelbare
Erfahrungsaustausch von Landwirt zum
Landwirt ist von zentraler Bedeutung
fur die Akzeptanz von Innovationen
sowie von neuen Betriebskonzepten.
Um diesen Erfahrungsaustausch zu
ermoglichen wird im Rahmen der
bio-offensive diese
Begegnungsmaglichkeit geschaffen.
Dafur werden deutschlandweit
insgesamt 29 Umstellertage auf
Biobetrieben angeboten, die die Praxis
des Okolandbaus tberzeugend
veranschaulichen und vermitteln
konnen.



bicoffensive

Hier ist mein Markt.
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& Top 10 in Deutschland '
Oko-Obst: Anteile am Obstabsatz 2013 in Prozent Obst insges.:

Bananen

Orangen -

Weintraub. [ 3,0
Easy Peeler [ 2,6 Vi
Birnen .2,3 b ) it S 3,6. Nektarinen
Erdbeeren I1,5 . G A 3,3. Birnen
Melonen I1 2 : — 2,4. Ananas

Sonstige -7,4 _ Sonstige

© AMI 2014/F-125 | AMI-informiert.de Quelle: AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels
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