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Bio-Rohstoffherkunft
Kunden-
Erwartungen

Und reale Herkiunfte




Kundenerwartungen an Bio-Produkte

30% Bio = heimische Rohstoffe
50% Bio kommt nicht aus Ubersee
33% der Bio-Kunden regionale Herkunft wichtiger als Bio

Quelle diverse Untersuchungen Prof. Hamm und Mitarbeiter/Studenten
(C. Feldmann 2015)
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Herkunft Bio-Rohstoffe 50% Importe?!

BNN
8 D40-50% EU 30% Drittland 30%
(Quelle E. Roder Vortrag Jan. 2015 Erkenntnisse BNN Nachhaltigkeitsmonitoring)

AMI-Daten Importanteile

Milch- & Molkereiprodukte 30%

Eier 20%

Kornerleguminosen (Erbsen und Soja) 70 - 90%
Olfrliichte 76%

Frischebereich O&G > 50% (sogar Apfel 50% Import)

Importanteil bei Oko-Getreide nur 25% (v.a. Qualitatsweizen)
allerdings sind 2/3 des Getreides Futtergetreide
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Results from consumer survey Il
Vertrauen in verschiedene Staaten

Organic-minded consumers (cluster 1) are less confident in products from abroad.
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Results from consumer survey Il
Vertrauen in verschiedene Staaten
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Organic-minded consumers (cluster 1) are less confident in products from abroad.
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Aktuelle Bio-Rohstoffherkunft in Deutschland

Bio-Sojabohnen(inkl. Kuchen):
Marktentwicklung nach Herkunftslandemn

(Wirtschaftjahr Juli — Juni, Menge in 1.000 t}

S0jabohnen kamen 201314 zuS4 % aus dem Austand :
China und Rumanisn sind dis bedeutandsten Listarantsn China 42 %!

Déa Nachfrags in Deutschiand stelgt bel zunshmeandsr Tisrhattung

40 ohne Angabe
38 38 Frankreich
35 m USA
: m Kasachsan
= Argentinien
m Litawen
Slow akei
m Kroaben
m Tschechien
n iz sins
m Kanada
m Jsterreich
B Ungarn
m [slien
n Indiien
m Brasilien
m RumaEnien
m China

200810 2010M11 201112 201213 201314 | Deutschiand

Quelle: AMI-Hochreshmung 20T Basks der Befragung von Handelsumemenmen  sowle der Auswering von Mekdungen
TUr deischen  AulenfEndeksi=tEIK

31 imporiangenol won Blo-Produden In Dewtschiand  © AMI 2015
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0 Zunehmende Kluft zwischen Bio-Rohstoffherkunft und
Kundenerwartungen

O Bio = starke Positionierung

0 ABER Uberall und daher Abnutzung der Exklusivitat
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Bio-Beef im McB

Produkte McCafé Familien Karriere Ober uns Restaurants Q

neu.oERM

L

MIT 100% BIO-BEEF.

——

nach
Ec,.ﬁku-wmidf‘"' N

i —

IN DEUTSCHLAND S——

Zeit fur Veranderungen! Nachdem wir 1971 den Burger in Deutschland gesellschaftsfahig
gemacht haben, folgt 2015 der nachste Meilenstein: der erste Burger mit 100% Bio-Beef bei
McDonald's fiir alle. Was das im Klartext bedeutet? Natiirlich, dass Bio-Fleisch endlich da landet,
wo es hingehort: in aller Munde. Bio-Beef bei McDonald's kommt fur viele zwar unerwartet. Aber
genau das bedeutet fur viele eine kleine Revolution.

“Die Bio-Kennzeichnung bezieht sich ausachlieBlich auf das Rindfleisch und nicht auf den gesamten Burger.
© 2015 McDonald's. Sclange der Vorrat reichr.
In allen teilnehmenden Restauranta. In Frithstiickareatauranta ab 10-30 Uhr (sonn- und feiertaga ab 11:30 Uhr).
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0 Das weckt kritische Berichterstattung

O Bio-Rohstoffgeschichte / Herkunft wird relevanter!
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Mengen-
produkt

breites
Sourcing

TROCKENFROCHTEM

OKOSTRATEGIE Wrssen € BERATUNG DR. WOLFRAM DIENEL



Heimisches
Produkt

Sourcing
beschrankt
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Was konnen
Verarbeiter tun?

Warum Einsatz
heimischer
Rohstoffe?




Warum heimische Rohstoffe einsetzen?

QS Bio-Echtheit

direkt als Verarbeiter

Via EZG oder
Bundler oder
externen Kontrolleur

Wertschopfungskette
muss Verantwortung
fur Bio-Echtheit
ubernehmen!

Exklusive

Heimische
Bio-Rohstoffe
Mengensicherung Bio-Image/
Bio+-Qualititen Positionierung
Offene
Branchenprojekte

> Image absichern

> Trendthema
Regionalitat

> Bio mit Gesicht

Positionierung

Heimische
Rohstoffherkunft

Alleine oder als
Bio-Sourcingclub
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Sicherheit aus Sicht

Der Landwirtschaft




Was bringt Landwirten Sicherheit?

Haupthebel fur Absatzsicherheit ist die heimische
Herkunftskommunikation!

O Auslobung der heimischen Rohstoffherkunft ggu.
Verbrauchern

¢ Bio-Verbandsbindung und Darstellung der besonderen
Rohstoffqualitat

0 Herkunftssiegel wie in Bio-Siegel Bayern
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Was bringt Landwirten Sicherheit?

Weitere Sicherheitssignale, die fur Einhalten von
Vereinbarungen sorgen

O Bio-Positionierung Abnehmer und Handelspartner

O |nvestitionen des Abnehmers und seiner
(Einzelhandels-) Handelspartner in Bio-Wachstum

O Langfristig rentable biogebundene Investitionen
(getrennte Linien fur Bio-Verarbeitung, Sojaaufbereitung,
Bio-Marketingkommunikation)

O Investitionsbeteiligungen
(bei Spezialkulturen wie Chicoree)

0 Gemeinsame Erzeugungsplanung
O Abnahmegarantien mit Preiskorridoren

- ggf. abgesichert durch Bank-Burgschaften
OKOSTRATEGIE



Analyse sichere Beschaffungs-Strategien

Verarbeiter/
Handel

Sicherheit /Kooperation

Gorantion RNV Garantien
Abmachungen

Instrumente .M Instrumente
enge

Bio+Qualitaten > Preis (Korridore) (I-_Ierkunftsb_e_zogene)
Investitionen in Bio-(+) Positionierung
: . » Verarbeitungs-
mehr Bio-Flache, o Kontrakte
Qualitaten
Stallbauten etc. .
Burgschaften

> H + g un
Kreditnehmer Bio+Qualitaten

von Verarbeitern > Exklusivitat
A Investitions-
beteiligungen Ldw.

Kredite an Ldw.

Beteiligung an
Verarbeitern
(Molkereien etc.) Beratung

UKUSIRHIEGILE




Mengenentwicklung abstimmen!

Milch 2,5% Erzeugungsanteil
Markt nimmt noch viel dt. Bio-Milch auf

10% Absatz-Wachstum / Jahr

' Verdrangung 30% Importanteil aus Dk und At
Eier - 8 - 9% Erzeugungsanteil —

grofRer Oko-Markt bei sehr grof3en Strukturen

Rindfleisch —
rd. 4 - 5% Erzeugungsanteil - nur ca. 10% Aufpreis fur Bio

' Geflugelfleisch <
1% Erzeugungsanteil
Artgerechte Haltung schwierig bei Hybriden, Knappheit Eiweil}futter

- Schweine

1% Erzeugungsanteil —

Hohe Investitionen Stallbau v.a. fur Sauenhaltung, Knappheit
Eiweilfutter, Gefahr von Bio-Schweinezyklus
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Beschaffungs-

Kooperationen
1. Sourcingclubs

2. Branchenprojekte




Exklusive
Kooperation
> Bilateral oder als

> Bio-Sourcingclubs




Olmiihle Moog GmbH /Judith Faller-Moog

0 Zwolf Landwirte und sechs

heimische Ole im ersten Jahr

Ole aus Nord- und Ost-Deutschland.

,Entdecken Sie unsere heimischen Bio-
Ole und erfahren Sie mehr zum Thema
okologische Landwirtschaft in
Deutschland:”

Hanfol » Aus unserer Heimat. «

| eindotterol » Aus unserer Heimat. «
Leindl » Aus unserer Heimat.«
Rapsol »Aus unserer Heimat. «
Senfol »Aus unserer Heimat. «
Sonnenblumendl » Aus unserer
Heimat. «
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Horizontale Kooperation von Herstellern

Vertikal
Ruckwarts

Landwirte

EZGen
Kennen wir...

Hersteller N

Vertikal

Hersteller-

Netzwerk plance

Hersteller A

Horizontale
Kooperation

Verbraucher
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3. Offene
Kooperation
> Branchen-

kommunikation




Offene Kooperationen /Branchenkommunikation

Zielsetzung mehr Einsatz heimischer Bio-Rohstoffe

1. Image & Authentizitat Bio absichern = heimische Landwirtschaft
2. Expansion Okolandbau in Deutschland unterstitzen

OKOSTRATEGIE



Branchenprojekte
MehrBio.de

Bio-Kartoffel-Erzeuger e.V. http://www.mehrbio.de/




(Bayerisches) Bio-Siegel dt. Verbandsstandard

Bio-Siegel in Verbindung mit
dem Herkunftsnachweis

¢ Das Produkt wurde nach den
Bestimmungen der EG-Oko-
Verordnung

¢ in Kombination mit hoheren
Qualitatskriterien des "Bio-
Siegels" erzeugt

¢ alle Schritte von der
Erzeugung der Rohstoffe Uber
die Verarbeitung bis zur
Ladentheke in ,Bayern” oder in
"Deutschland®

¢ 1/3 darf von aulderhalb
stammen
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© OkoStrategieWissen&Beratung Dr. Dienel 2016
Verwendung im Rahmen der bio-offensive zulassig.
Weitergabe nur nach vorheriger Absprache mit

OKOSTRATEGIE
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Zeithorizont Sicherheit Bio-Beschaffung

operativ Spot-Markt 1 Jahr

Forderung Bio-Umstellung 10 Jahre
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Analysebereiche Bio-Sourcing-Check

Rentabilitat Marketingstrategie
Oko-Verarbeitung Positionierung im Biomarkt
Bio-

' Bio-plus Qualitaten
Tierwohl, Regionalitat...
Sourcing-
Check

Sicherheit ’ ‘ Beschaffungs-
Bio-Echtheit sicherheit (Menge)

Problembereiche

Sourcingsicherheit

¥ 3 39

Kooperationsinstrumente =

langfristige Beschaffungsstrategie

OKOSTRATEGIE



offensive

FUR LANDWIRTE =

T L

FUR VERARBEITER ~

Hier ist mein Markt.

™

ONLINE-SELBSTTEST FUR
LANDWIRTE

Eine Einschatzung zur
Betriebssituation gibt der Selbsttest

Erfahren Sie mehr...

BETRIEBSCHECK FOR
LANDWIRTE

Ein Angebot der bio-offensive ist der
kostenlose Betriebs-Check fur
konventionelle Landwirte.

Erfahren Sie mehr...

. SOURCING-

LEUCHTTURMPROJEKTE
UND BERATUNG

Praojekte zu Verarbeiter/Handler-
Erzeuger-Kooperation

MARKTPARTNER

BERATUNGSPARTNER

PRESSE ~ DOWNLOADS

BERATUNGSPARTNER IN

~ IHRER NAHE

Wir arbeiten eng mit etablierten

. Beratungsorganisationen des

okolegischen Landbaus zusammen.

Erfahren Sie mehr...

~ SO FUNKTIONIERT BIO

Beim Umgang mit der Matur und vor
allem dem Boden sind viele
Gesichtspunkte zu beachten, wie eine
ausgewogene Fruchtfolge.

Erfahren Sie mehr...

INFORMATIONEN FOR
MARKTPARTNER

Sie handelt mit okologischen
Produkten und suchen neue regionale
Lieferanten?

Erfahren Sie mehr...

FORDERER
N

/|
rentenbank

Das Projekt bio-offensive wird
unterstutzt aus Fordermitteln der
Landwirtschaftlichen Rentenbank.

www. rentenbank de

AKTUELLES

SEMINARE

30.08.2015 (Sonntag)
ANGEBOT VON 29

UMSTELLERTAGEN -
DEUTSCHLANDWEIT

Was sind Umstellertage?
Umstellungsinteressierte Landwirte
werden dadurch angesprochen und
motiviert, indem sie die Gelegenheit
erhalten, die Praxis des Okolandbaus
auf einem Betrieb zu erfahren und zu
erleben. Dieser unmittelbare
Erfahrungsaustausch von Landwirt zum
Landwirt ist von zentraler Bedeutung
fur die Akzeptanz von Innovationen
sowie von neuen Betriebskonzepten.
Um diesen Erfahrungsaustausch zu
ermoglichen wird im Rahmen der
bio-offensive diese
Begegnungsmaglichkeit geschaffen.
Dafur werden deutschlandweit
insgesamt 29 Umstellertage auf
Biobetrieben angeboten, die die Praxis
des Okolandbaus tberzeugend
veranschaulichen und vermitteln
konnen.



offensive

Hier ist mein Markt.

Elemente der bio-offensive

» Betriebscheck fur landwirtschaftliche Erzeuger

» Fachschulkonzept zum Okolandbau in der
Berufsausbildung

« Umstellertage fur Landwirte bundesweit

 Konzepte und Begleitung innovativer
Erzeuger-Verarbeiter-Kooperationen
(,,Leuchtturme®)

« Sourcing Check fur Bio-Hersteller



Bio-Banane Bio-Obst Nr. 1

Absatz Oko- und konventionelles Obst

& Top 10 in Deutschland '
Oko-Obst: Anteile am Obstabsatz 2013 in Prozent Obst insges.:

Bananen

- Orangen

Zitronen

Orangen -

Weintraub. [ 3,0
Easy Peeler [ 2,6 Vi
Birnen .2,3 b ) it S 3,6. Nektarinen
Erdbeeren I1,5 k. B A 3,3. Birnen
Melonen I1 2 : — 2,4. Ananas

Sonstige -7,4 _ Sonstige

© AMI 2014/F-125 | AMI-informiert.de Quelle: AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels
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Bio + national + Bioland: deutsche Obstbauern

Startseite

Neues von Sébbeke
Was ist Bio
Unternehmen
Unsere Milchbauern
Unsere Obstbauern
Produkte

FAQs

Kontaket

Service

hier erha unsere

Produkte

LADENFINDER

bitte anklicke

Verkaufs
forderung

-

P

, ‘a-i_
J.;,;'NEuh

tinn b Kol

[

At s P E

Obstbcicr>7

T O

Mews

Saison bei Stbhbeke!

e
ergff'
—

v ahlen Sie Thren Favoriten
fur die 4. Saisonsaorte im
Herbst 2011,

zum Yoting=

Kennen Sie schon ....

Bioland
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Garantieinstrumente Beschaffungssicherheit

& (1) Verlassliche Geschaftsbeziehungen/anbieten (Status Vorzugskunde erlangen).
o Dauerhafte - regelmafig wiederholte - aftsbeziehung

& Marke mit Bio verknupft - aktive, lang richtete Bio+-Positionierung

S Bio-Verbandsware oder regionale ugen und auf Produkt ausloben
¢ Frdhzeitige Zahlungszeitpunkte o arte Vorabgeschafte

¥ Hohere Preise bieten durch ho Bio-Rohstoffen

0 (2) Abgestimmte Produkti

O  Kontrakte uber Jahres-Me

O Preisvereinbarungen / V,

O Einkauf Uber Erzeuge

N

\

g

\)

N

N

\

g

o Ubernahme landwirtschaftlicher Erzeugerbetriebe



Kooperation Bio-Soja Nordwest-Deutschland

Vernetzung Verarbeiter von Futter- und Speisesoja mit
Bundler und Landwirten, um

> VVerwertungssicherheit zu schaffen fur Erzeuger

> sowie Lager- und Reinigungskapazitaten rentabel
auszulasten.

(KON Henning Niemann / Biolandhof Engemann)
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Geplanter Projektverlauf

\

Futter

]

L 4 L 4
X X X X X% %k Xk Xk Bguern * ¥ % % %k %k X X ¥ ¥ %
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Dem Bedarf angepasster Projektverlauf

N 7

Beschaffer

A

X %k %k X X% Xk X ¥ Bauern ¥ ¥ ¥ %k ¥ % %k X % % X
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Soja-Projekt Nordwestdeutschland

Flussdiagramm im Leuchtturmprojekt "Regionales Bio-Soja"

dezentrale Einheiten:

Anbau-Region A

Aufbereitung:
Reinigung,

Trocknung,
Lager in
Einzelpartien

Anbau-Region B

Aufbereitung:
Reinigung,
Trocknung,

Lagerin
Einzelpartien

zentrale Einheiten:

Know how

-

zentrale
Steuerung der
Warenflisse

Verarbeitungswege

Endreinigung
u. Lager fur
den Speise-
Verarbeiter

i Soja in

Verarbeiter:

Speisequalitat

Verarbeiter:
Sojain
Futterqualitat
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Anfahrt

Anmeldung
Anmeldung bis zum 10. Marz 2014:

Biolandhof Engemann

Zum Siidholz 11

34434 Willebadessen-Eissen
www.engemann-bio.de

Telefon.: 05644-9811123 - Alexander Krahn
Fax.: 05644-9811169

Mail: a.krahn@engemann-bio.de

SEFABE: oo
2 720 0 ] o PSRRI

Telefon: ..o

Hiermit melde ich ..... Personen zum 1. heimischen

Bio-Soja-Forum am 18. Marz 2014 in Hamm-
Suddinker an.

Projekt-Partner:

Kompetenzzentrum
Okolandbau
Niedersachsen GmbH

BERIEF
SOJAFIT
v ¥ e o -

Luro

. Spezialfutter

Tagungsort: Landrestaurant ,Haus Splietker”
In Siddinker
59069 Hamm-Siiddinker
Tel.: 02385-2340
Anfahrt: A2 Hannover/Oberhausen bis Abfahrt
Hamm, Arnsberg, Werl.

Dort rechts abbiegen.

An der nachsten Ampel links in
Richtung Gewerbepark Rhynern ab-
biegen.

An der nachsten Kreuzung geradeaus
in Richtung Slddinker der StralRe 4 km
folgen. Gaststatte und Parkplatz liegen
auf der rechten Seite.

Einladung:

1. heimisches
Bio-Soja-Forum
am 18.Marz 2014

in Hamm

-o» 3 Kompetenzzentrum
kolandbau
BMDHOF Niedersachsen GmbH
ENGEMANN
e

gefordert im Rahmen der Bio-Offensive




