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Wem bieten Bio-Schweine
Chancen?

Die Nachfrage nach Bio-Schweinen ist in den vergangenen Jahren deutlich gestiegen.
Im Format einer Online-Mitmach-Tagung sollte untersucht werden, welche Chancen
eine Umstellung auf 6kologische Schweinehaltung bietet, welche Schwierigkeiten auf
die Betriebe zukommen und wie aktuell die Marktlage einzuschatzen ist. Christian
Wucherpfennig, Landwirtschaftskammer Nordrhein-Westfalen, weiB mehr.

Familie Schulte-
Remmert baute im
Jahr 2014 im Zuge
der Umstellung
neue Stallungen fiir
180 Bio-Sauen.

Fiir die 6kologische
Ferkelaufzucht lie-
Ben sich Altgebdude
auf dem Betrieb
Schulte-Remmert
gut nutzen. Ein
groBziigiger Auslauf
wurde an das Stall-
gebdude angefiigt.
Fotos: Christian

Wucherpfennig

Zu Beginn der Tagung berichteten zu-
nachst Landwirte von ihren Erfahrun-
gen bei der Umstellung ihres Betriebs.
Wilhelm Schulte-Remmert aus dem
westfdlischen Lippstadt stellte seinen
Betrieb 2014 um. Der zunéchst beste-
hende Plan, eine Erweiterung der kon-
ventionellen Erzeugung vorzunehmen,
wurde zugunsten der 6kologischen Be-
wirtschaftung verworfen. ,Die Entschei-
dung wurde letztlich von der ganzen
Familie getroffen, erklarte Schulte-
Remmert, denn auch sein Sohn Sebasti-
an ist nach dem Besuch der Okofach-
schule in Kleve mittlerweile in den Be-
trieb eingestiegen. Fir die 180 Sauen
wurde komplett neu gebaut, wahrend
fir die Ferkelaufzucht Altgebdude um-
genutzt werden konnten.

p Einstreu neu gedacht

Dag Brodersen aus ReuBenkdge in
Schleswig-Holstein hatte vor der Umstel-
lung mehr als 2500 Mastplatze. Auf-
grund des deutlich hoheren Platzbedarfs
von Bio-Schweinen werden heute noch
knapp 1200 Mastschweine gehalten.
Die Hoffnung, mit Bio-Schweinen mehr
Geld verdienen zu kénnen, hat sich er-
fullt. ,Wir konnen auf sechs gute Bio-
Schweinejahre zuriickschauen®, freute
sich Brodersen. Der Umbau der Vollspal-
tenstdlle wurde geschickt gelést. In der
Mitte der Buchten wurde jeweils eine

planbefestigte Liegeflache eingerichtet.
Die Einstreu erfolgt mit Heu, sodass die
Kandle nicht verstopfen. Die Ausldufe
sind komplett uniiberdacht und werden
mit Kleegras eingestreut. ,Die Schweine
haben so immer eine Schicht auf der
Haut und erleiden so auch im Sommer
keinen Sonnenbrand®, erklarte Broder-
sen. Dabei besteht das Ziel, das Futter
komplett selbst zu erzeugen, wofiir rund
500 ha Flache zur Verfiigung stehen.
,Wir wollen auch die biologischen Leis-
tungsdaten, wie beispielsweise die Fut-
terverwertung, immer weiter verbes-
sern, um ressourcenschonend arbeiten
zu kénnen®, betonte Brodersen.

P Biogas warmt Ferkel

Im Landkreis Oldenburg, Niedersach-
sen, bewirtschaftet Johannes Sassen-
Stolle einen Naturland-Betrieb mit 180
Sauen und 440 Mastplatzen sowie ei-
ner Biogasanlage. Vor der Umstellung
wurden 270 Sauen im geschlossenen
System gehalten. ,Mit 270 ha Flache fir
die eigene Futtererzeugung passen wir
sehr gut in die Oko-Schiene®, betonte
Sassen-Stolle. Bei der Abferkelbucht
entschied man sich fiir das System Wel-
con-Bucht, weil sie von ihren Abmes-
sungen her gut in die vorhandenen Ge-
baude passte. ,Fiir die Bucht spricht fir
mich auch der gute Blick der Sau auf
das Ferkelnest®, berichtete Sassen-Stol-
le weiter. Als vorteilhaft erweist sich
die Biogasanlage, denn deren Abwarme
kann bei der Ferkelaufzucht und bei
den Abferkelbuchten fiir FuBbodenhei-
zungen genutzt werden. Als Tipp fir die
Umstellung wies Sassen-Stolle darauf
hin, die Bauzeit und die lange Genehmi-
gungspraxis nicht zu unterschatzen.

» Arbeitsaufwand im Blick

Georg Schulze Nahrup bewirtschaftet
im Minsterland einen Bioland-Betrieb

und begann 2012 mit der Umstellung.
Nach umfangreichen Um- und Neubau-
ten konnte er 2014 mit dem Verkauf
der ersten Bio-Ferkel beginnen. Der
Bestand wurde aufgrund des groBeren
Platzbedarfs der Tiere auf 110 Sauen
reduziert. Spater folgte der Einstieg in
die Mast mit rund 500 Mastplatzen.
Fir Umsteller hatte Georg Schulze
Nahrup einige Ratschlédge parat. ,Wir
haben wahrend des Umbaus den Be-
trieb weiterlaufen lassen. Dadurch wa-
ren wir sehr eingespannt, sodass uns
gelegentlich die Zeit fir das Tagesge-
schaft fehlte, berichtete Schulze Nah-
rup. Man misse auch nicht jeden Qua-
dratmeter Platz ausschopfen, weil es
mit weniger Tieren manchmal leichter
ist, Buchten sinnvoll zu strukturieren.
Auch den Arbeitsaufwand sollte man
nicht unterschatzen. ,Wir kommen mit
30 Stunden je Sau im Jahr nicht hin®
betonte Schulze Nahrup, was natirlich
auch der Altbausituation geschuldet
sei. Die Vermarktung der Bio-Ferkel
und Bio-Mastschweine erfolgt tiber ei-
nen regionalen Erzeugerzusammen-
schluss.

» EiweiB vom eigenen Acker

Tipps zur Bio-Fitterung gaben Achim
Tijkorte von der Firma Reudink Bio-Fut-
ter und Ernst-Friedemann von Miinch-
hausen von Gut Rosenkrantz. Tijkorte
betonte, dass man nicht nur Bio-Futter
verkaufen wolle, sondern ab Beginn der
Umstellung den Hof in allen Bereichen
begleiten wolle. Reudink ist seit tber
20 Jahren im Bio-Bereich fiir den deut-
schen, niederléndischen und belgi-
schen Markt aktiv. Wichtig ist Tijkorte
ein sparsamer Umgang mit den Res-
sourcen: ,Nebenkomponenten aus der
Lebensmittelverarbeitung und die Fer-
mentation sind hier zwei Ansatzpunk-
te.” Damit konne der Getreide- und So-
jaanteil verringert werden und in der
Mast sei eine Futterverwertung auch
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bei Bio-Erzeugung von deutlich besser
als 1: 3 moglich.

Ernst-Friedemann von Miinchhausen
berichtete von deutlichen Preissteige-
rungen fiir Bio-Futtermittel. Die niedri-
gen Getreidepreise gerade fiir Umstel-
lungsware nach der Ernte 2020 verhin-
derten die Umstellung und Erweite-
rung zusatzlicher Flachen. ,Das zahlt
man jetzt drauf®, betonte von Minch-
hausen. Auch bei 6kologischer Erzeu-
gung werden viele Futtermittel aus
dem Ausland importiert. Die hohen
Frachtkosten fiihren teilweise dazu,
dass es wirtschaftlicher ist, Bio-Ware
regional konventionell zu vermarkten.
Auch niedrige Ertréage bei Kornerlegu-
minosen in den baltischen Staaten
wirkten sich aus. Daher empfiehlt von
Miinchhausen den Betrieben, mog-
lichst auch selbst EiweiRfuttermittel
anzubauen. ,Bio-Schweinehaltung hat
auch viel mit Ackerbau zu tun®, schloss
er daher auch sein Statement.

» Vermarkten — aber richtig

,Die Vermarktung ist bei Bio-Schwei-
nen entscheidend, erkldrte Conrad
Thimm, freiberuflicher Organisations-
berater und Ausrichter der Tagung, und
betonte, dass es sich beim Bio-Schwei-
nemarkt immer noch um einen sehr
kleinen Markt handele. Hemmend wir-
ken dabei auch die fehlenden Schlacht-
und Vermarktungsmaglichkeiten in vie-
len Bundeslandern. Im Folgenden ga-
ben verschiedene Vermarkter einen
Einblick in die Vermarktung von Bio-
Schweinen.

Die Marktgesellschaft der Naturland-
Bauern ist Deutschlands groRter Erzeu-
gerzusammenschluss im Bio-Bereich
und ist komplett in bauerlicher Hand,
wie Tomds Sonntag, Ressortleiter fiir
tierische Produkte, erklarte. ,Die inten-
sive Vernetzung mit den Landwirten
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Trotz guter Preise: Umstellung auf

Bio-Schweine durch gestiegene Kosten kein

Selbstlaufer!

Zuletzt sind die Preise fir Bio-
Schweinefleisch beachtlich gestie-
gen. E-Schweine erzielten im Januar
nach Angaben der Agrarmarkt Infor-
mations-Gesellschaft (AMI) 4,15 €
und Bio-Ferkel lagen bei iiber 160 €.
Das entspricht einem Preisanstieg
von etwa 10 % innerhalb eines Jah-
res. Dennoch ist aus betriebswirt-
schaftlicher Sicht die Umstellung
kein Selbstldufer, weil auch die Kos-
ten Uiberproportional gestiegen sind.

Kurz nach der Ernte waren sich die
meisten Futtermiihlen sicher, die
Umstellung auf eine 100-prozentige
Bio-Futterung ab 35kg Lebendge-
wicht bei den Bio-Schweinen ab Ja-
nuar 2022 stemmen zu konnen. Seit
dem Spatsommer sind jedoch die
Futterpreise tber beinahe alle Kom-
ponenten hinweg drastisch gestie-
gen. Die Griinde sind aber nur zum
Teil auf die 100-prozentige Bio-Fiit-
terung zuriickzuftihren, sondern lie-
gen vor allem an den enormen Trans-
portkosten und hohen Preisen fiir
konventionelles Futter, sodass man-
ches ansonsten importierte Bio-Fut-
termittel momentan konventionell
vermarktet wird.

Der Krieg in der Ukraine hat zur Fol-
ge, dass der dort vor allem erzeugte
Bio-Sonnenblumenkuchen nicht zu-
gekauft werden kann. Demzufolge
sind die Futterpreise je dt bei Bio-
Futter um etwa 10 € gestiegen, nach-
dem die Preise tiber einen langeren
Zeitraum stabil blieben. Eine mog-
lichst umfangreiche eigene Futter-
grundlage kann hier stabilisierend
wirken. Nur das Getreide selbst an-
zubauen, bedeutet zwar, zwei Drittel
der Futtermenge selbst zu erzeugen,
aber das zugekaufte EiweiR-Drittel
verursacht im Normalfall die Halfte
der Kosten. Insofern wird kiinftig
mehr denn je auch der eigene Anbau
von Kornerleguminosen bis hin zu

Sojabohnen Teil einer nachhaltigen
Strategie sein miissen.

Enorm wirken sich auch die Baukos-
ten aus, da je Bio-Schwein durch die
groReren Platzanspriche und den
AuRenauslauf deutlich mehr Bauma-
terial bendtigt wird.

2 000 € netto je Mastplatz erschie-
nen noch vor einiger Zeit undenkbar.
Erschwerend kommt hinzu, dass kon-
ventionelle Schweinehalter gegen-
wartig kein Geld verdienen und ih-
nen somit zunehmend die Liquiditat
fir die Umstellung fehlt. Die man-
gelnde Eigenkapitalbildung kann
auch die Inanspruchnahme von Mit-
teln aus der Agrarinvestitionsférde-
rung erschweren beziehungsweise
verhindern.

Rechnet man ausschlieBlich mit Prei-
sen fiir Zukauffuttermittel im Schnitt
von 55 bis 60 €/dt, unterstellt die
Notwendigkeit eines Neubaus fiir die
Schweine und maéchte die Mitarbei-
tenden angemessen mit 25 € je ge-
leisteter Arbeitsstunde entlohnen,
bedarf es Ferkelpreisen von 180 €
bei 25 kg und mehr als 4,60 € je kg
Schlachtgewicht. Inwieweit die Kos-
ten auf dem Niveau bleiben oder sich
durch die aktuellen politischen Ent-
wicklungen sogar noch erhohen, ist
nicht absehbar. Grundsatzlich ist die
Bereitschaft des Handels, Bio-
Schweine angemessen zu bezahlen,
vorhanden. Voraussetzung ist je-
doch, dass es bei einem Nachfrage-
markt bleibt. Nicht umsonst waren
sich alle Teilnehmenden der Mit-
machtagung einig, dass es fatal sein
wiirde, wenn zu viele Betriebe um-
stellen, ohne zuvor die Vermarktung
geklart zu haben. Aufgrund des ho-
hen Aufwands der Umstellung ist
dieses Risiko zu vieler Betriebe mitt-
lerweile aber auch nicht mehr so
hoch.

verfolgt auch das Ziel, Stabilitat zu ge-
wiéhrleisten®, sagte Sonntag, wobei das
Naturlandzeichen als Qualitatssiegel in
allen Bio-Absatzschienen wahrgenom-
men werde. Die Erzeugerpreise liegen
je nach Absatzweg zwischen 4,10 und
4,30 € je kg Schlachtgewicht bei 56 %

Muskelfleischanteil. Der Bio-Ferkelpreis
ist mit dem Preis fiir Mastschweine ge-
koppelt und liegt aktuell bei 164 € fur
ein 28-kg-Ferkel. Mit diesem System
wird gewdhrleistet, dass Ferkelerzeuger
und Méster die gleiche Stundenverwer-
tung erzielen.
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Bio-Fleisch wird im
Lebensmitteleinzel-
handel fast aus-
schlieBlich in der
Selbsthedienungs-
theke angeboten.
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De Groene Weg, ein niederldndisches
Schlachtunternehmen, verfiigt  (ber
mehr als 40 Jahre Erfahrung mit der
Verarbeitung von Bio-Fleisch. Dabei be-
tonte auch Allard Bakker, dass man nur
das produzieren kénne, was auch ver-
marktet werden kann. ,Die enge Zusam-
menarbeit mit den Landwirten ist uns
wichtig®, hob Bakker hervor und legte
den Fokus bei Erzeugung und Vermark-
tung auf Optimierung und nicht Maxi-
mierung.

Marian Mohrmann stellte das Unterneh-
men Friland Deutschland GmbH vor,
den europaweit groRten Anhieter von
Bio-Fleisch. Neben Bioland- und Natur-
land-Ware wird auch EU-Bio-Fleisch
vermarktet. ,Der starke Kostenanstieg
der letzten Monate ist einerseits ein
Hindernis, aber man wird nie den bes-
ten Zeitpunkt fir die Umstellung fin-
den®, so Mohrmann. Fiir die Zukunft sei
es auch wichtig, das Image des Bio-
Schweinefleisches zu verbessern.

P Regional ist Trumpf

Bei Ténnies kommt gegenwadrtig nur
ein Drittel des verarbeiteten Bio-
Schweinefleisches aus Deutschland.
Thomas Dosch, Geschaftsfiihrer von
Tonnies Bio, legt groRen Wert auf
deutsche Herkunft, die erforderlichen
Mengen seien ,in Deutschland aber
derzeit nicht zusammenzubekommen®.
Bio-Ferkel kommen aus den Niederlan-
den und vor allem aus Dénemark. ,Das
hat nichts mit dem Preis zu tun, son-
dern es liegt nur an der geringen Ver-
fligbarkeit von Bio-Schweinefleisch in
Deutschland®, erklarte Dosch. Mittler-
weile haben rund 300 Betriebe Offen-
frontstélle fir die Vermarktung tber
Ténnies errichtet, viele dabei auch fir
die Bio-Erzeugung.

Christoph Dahlmann, Geschaftsfiihrer
des seit 2001 bestehenden Erzeugerzu-
sammenschlusses  Biofleisch ~ NRW,

Auch im Naturkostfachhandel bietet nur ein Teil der Markte Bio-Fleisch in der Bedientheke an.

sieht sich als ,Direktvermarkter” der
Landwirte. ,Unter regional verstehe ich
Nordrhein-Westfalen®, hob Dahlmann
hervor. Der Pioniergeist, der in der An-
fangszeit erforderlich war, wird nach
seiner Ansicht auch heute noch ge-
braucht. Der als Genossenschaft organi-
sierte Erzeugerzusammenschluss verar-
beitet ausschlieRlich Verbandsware.

Auch der Thénes Naturverbund mit Fir-
mensitzen im niederrheinischen Wach-
tendonk und in der Ndhe von Berlin ver-
marktet regional und hat daher seine
Hauptabsatzschienen in der Rhein-
Ruhr-Region und im Berliner Raum.
,Bei den Mengen ist noch viel Luft nach
oben. Die Erndhrungstrends nehmen
Genussfreude und Klimaschutz auf und
das festigt die Strukturen®, schaut Ge-
schéftsfiihrer Bruno Jobkes optimis-
tisch in die Zukunft. Seine Botschaft an
die Landwirte: ,Es reichen 56 % Mus-
kelfleischanteil, es miissen nicht mehr
60 % sein.”

» Klasse statt Masse

Marcus Wewer, Referent fir 6kologi-
schen Landbau bei der Rewe Group, legt
Wert darauf, nicht nur Bio zu vermark-
ten, sondern mehr als gesetzlich gefor-
dert zu tun. ,Rewe Bio ist die am starks-
ten wachsende Eigenmarke®, freute sich
Wewer. Er begriite das Ziel der Politik,
nicht nur 30 % in der Flache, sondern
auch im Handel anzustreben. Bei Rewe
laufen erste Projekte, Bio-Fleisch auch
in der Theke anzubieten, denn ,abge-
packte Ware ist nicht so ansprechend®.

Volker Lathwesen, Vertriebsleiter Ge-
meinschaftsverpflegung fiir den Berli-
ner Raum bei der Transgourmet
Deutschland GmbH & Co. KG, lenkte
den Blick auf die ,Tellermitte, denn es
sei vor allem das Bio-Fleisch, das den
Preis in Kantinen erhdhe. ,Wir reagie-
ren, indem wir die Fleischportionen
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verkleinern und zunachst auf Bio-Rind-
fleisch setzen, weil hier die Preisab-
stande geringer sind*, erklarte Lathwe-
sen. Es folgen Bio-Schweine- und Bio-
Gefliigelfleisch.

Schroder’s Biofleisch- und Wurstwaren
hat sich auf die Verarbeitung und Ver-
marktung von Verbandsware speziali-
siert. Ralf Stiitzer sieht in der Zukunft
klar die Maxime ,Klasse statt Masse“
und sucht fiir die Zukunft weitere Land-
wirte als verldssliche Partner.

Das Unternehmen GF Brand Qualitats-
fleisch hat sich breit aufgestellt. Mit
15000 wédchentlich  geschlachteten
Schweinen ist man in der Schlachtbran-
che aber eher klein, wie Harm Bock-
mann, zustandig fir Verkauf und Kom-
munikation, erkldrte. ,Wir wollen nicht
mehr in der GréBe wachsen, sondern
das zurzeit auch noch verarbeitete kon-
ventionelle Fleisch durch héhere Hal-
tungsformen ersetzen. ,Dabei ist Bio
das Ende der Reise*, so Béckmann, was
auch fur die Betriebe gelte, denn man-
che fingen zundchst mit einem Offen-
stall an, wollten dann die Sauenhaltung
einbeziehen und spater auf Bio umstel-
len.

» Fazit

Die Online-Tagung konnte umstellungs-
interessierten  Schweinehaltern viele
Perspektiven aufzeigen. Man hat die
Auswahl zwischen bundesweit und regi-
onal auftretenden Unternehmen und es
kann rein nach EU-Bio-Verordnung oder
nach den strengeren Vorschriften der
Anbauverbdnde gearbeitet werden. Auch
besteht die Moglichkeit, zundchst Stal-
lungen mit Stroh und Auslauf zu errich-
ten und die Umstellung als n&chsten
Schritt anzugehen. Durch die langfristi-
gen Partnerschaften mit langjahrigen
Liefervertragen kénnen erforderliche In-
vestitionen abgesichert werden. <

LZ 102022



